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Les outils GfK sur les biens culturels yne v

dLl fju ion

Panel Consommateurs, Panel Distributeurs

Panel distributeurs Panel consommateurs

= Suivi des ventes a 'EAN ﬁ r‘

= \Ventes de hiens culturels

physiques neufs | -~ [ 1
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= 15000 panélistes 10 ans et +

=  Déclaratif

= Achats de biens culturels
neufs, d’occasion et
numeérigues payants



Panel Consommateurs Entertainment

Méthodologie

Echantillon

15 000 panélistes de 10
ans et +, représentatifs
de la population
francaise, et qualifiés
selon leur équipement
multimédia, leurs
habitudes média, etc.

Périmetre
d'Analyse
Livre, Jeu Videéo,
Musique, Vidéo,
Cinema, sur la base de
la segmentation du

panel distributeurs
GfK.

Achats de biens neufs,
d’occasion, et de
numeériques payants,
en magasins
physiques et sur
Internet

Historique

Données disponibles
depuis Juillet 2013,
pour un cumul
d'observations
important.

Comparaisons

europeennes
Possibilitées
d’approches multi-

pays: France,
Allemagne, Italie.
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La BD physique neuve dynamigue, avec des acheteurs moins /
nombreux qu'en 2016 mais de plus en plus fideles au segment dSNe :

Livres physiques neufs | Année 2018

TOTAL BD

incl. Manga et
Comics

43, 6Mmio 7, 9vio 32%

d’exemplaires d'acheteurs  Taux de fidélité
vendus (valeur)

Source : Ventes volume : Panel distributeurs. Taille de clientéle et taux de fidélité : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus
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Un acheteur de BD qui circule dans les rayons du livre et qui é 1111111
dépense plus sur le livre que I'acheteur de Littérature génerale SNE

Livre physique neuf | Année 2018 (evol vs 2016)

Légende
Acheteurs de BD Acheteurs de B &0
(incl. Mangas & Comics) Littérature Générale » »
B Littérature générale
18 livres Hors segment de référence
13 livres
12
8
Nombre de livres par
194€
148€
131 €
87 €

Dépenses moyennes
LI /o 6
Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus
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La BD de genres, la BD jeunesse et le Manga en croissance croissance dNne :

de I’édition

BD, mangas et comics | Poids et évolution des segments en 2018 | Valeur

(I-rl]-glt ?/Ilant[;s 201%7%16
et Comics)
9% | -4% |

= COMICS
1%
= BD PATRIMONIALE 16%
= BD JEUNESSE (hors 25%

patrimoniale)

® MANGAS

m BD DE GENRES (hors
patrimoniale)

Source : Panel Distributeurs GfK
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La Bande Dessinée,

un ensemble d’'une grande
richesse
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La bande dessinée dynamique en librairie Sne
BD Franco-Belge | Année 2018

Au global
En librairie
+6% —
24,1 millions d’exemplaires I-‘il
33/ millions d’euros [ L4
5 A 2,2 millions d’acheteurs
6.5 millions d’acheteurs 34% des acheteurs
50€ dépensés par acheteur S7€ dépensés par acheteur

Source : Panel Distributeurs GfK - Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | Livres physiques neufs
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Une cible d’acheteur en librairie familiale et plus jeune
BD Franco-Belge | Année 2018

Acheteurs —\

(% d’achats volume)

Acheteurs de BD en
AN Librairie (total)
I-‘I1 (% d’achats volume, 2017 et 2018)
15% 24%
15-29 ans 15-29 ans

64% 0 55%
36% 45%
— mm
- 40 ans + 40 ans - 40 ans + 40 ans

B son ® 500
N s )+ T

?ﬁi 55% ?ﬁ‘.’i 53%

Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Frangais de 10 ans et plus | Livres physiques neufs
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019

Légende :

% d’achats réalisés par
des femmes

0 % d’achats réalisés par
!! des individus vivant avec
enfant
% d’achats réalisés par
des individus vivant en
m région parisienne ou dans
des agglo. de + de 100k
habitants



En librairie, un environnement propice pour la circulation de GFK
) . ’ . Syndlcat
I'acheteur dans les différents rayons du livre gl

national

BD Franco-Belge | % d'acheteurs mixeurs | Années 2017 et 2018

BD franco-belge BD franco-belge BD franco-belge

Mangas Litterature générale Lecture jeunesse
Tous circuits Mixeurs Mixeurs Mixeurs
16% 3l% 33%

En librairie

Pr—— Mixeurs Mixeurs

Mixeurs

19% 32% 44,

LI

Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | Livres physiques neufs
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Deux élements cles pour capter les acheteurs de BD en é
librairie dNE '

BD Franco-Belge | % d’achats volume | Années 2017 et 2018

="k
58%  HIE 55%

des achats de BD en des achats de BD en
librairie sont librairie sont réalisés
premedités au titre pour offrir

Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | BD physiques neuves
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Un potentiel de croissance sur la Bande Dessinée pour la és .. (€%
Librairie Genéraliste ? Spe

national
de ’édition

Poids de la librairie en volume | Année 2018

Autres circuits
m Spé BD

m Librairies généralistes

BD FRANCO BELGE LIVRE

Source : Panel Distributeurs GfK
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Des categories et des cibles differentes au sein
de la Bande Dessinée

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019

13



=.. . [

Une offre large au sein de la Bande Dessinee Sne o

de ’édition

BD Franco-Belge | Poids des sous-segments en valeur | Année 2018

BD PATRIMONIALE

BD dont le premier tome est sorti avant 1983.

En recul mais les BD patrimoniales restent tres
présentes dans les tops.

BD DE GENRES

BD JEUNESSE (NON PATRIMONIALE)

(NON PATRIMONIALE)

Des séries jeunesse plus récentes (apres 1983) et
dynamiques.

BD adulte de genres (policier, fantastique,
humour...), y compris les romans graphiques, dont
le premier tome est paru aprés 1983.

Source : Panel Distributeurs GfK | Livres physiques neufs
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 14



Et des dynamiques differentes
BD physique neuve | Année 2018, évolution vs 2016

BD de genres BD jeunesse
124 mio j+4% 7.3 Mio j +20%
4.0 wio 2,2 mio

49€ o 29€ J o

Source : Panel Distributeurs GfK — Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | BD physique neuve
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019

— ... (€34
)ne national

de ’édition

BD patrimoniale
4,5 wio Y, 5
2,1 wio

30€ 1
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La BD patrimoniale, une valeur sire dépendante de I'actualité )(é <
tltre ne gztll%?]aitlion

Année 2018

| | Poids de la librairie par

segment — volume

BD patrimoniale

&! 1 71%
plus de 40 ans
' 46%
30€ @ 479 S

m Librairies généralistes
= Spé BD
Autres circuits

4,5

Mio d’exemplaires

2,1

Mio d’acheteurs

21%

Profils des acheteurs en % d’achats volume BD PATRIMONIALE LIVRE

par acheteur

Source : Panel Distributeurs GfK pour la volumétrie et le poids de la librairie | Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | BD physique neuve
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Développer I'offre BD jeunesse en librairie en captant les
jeunes lectrices et les parents ?

Année 2018

Syndlcat

del’ edItIOH

Py Poids de lalibrairie par
BD jeunesse segment — volume

e m Librairies généralistes
7 3 Autres circuits
0
Mio d’exemplaires &t 61 /0

plus de 40 ans
2,2

‘9
0
Mio d’acheteurs n 72 /O

29€ @ 5301 o g

par acheteur

Profils des acheteurs en % d’achats volume BD JEUNESSE NON LIVRE
PATRIMONIALE

Source : Panel Distributeurs GfK pour la volumétrie et le poids de la librairie | Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | BD physique neuve
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 17
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bne national

de I’édition

La BD de genres, un atout fort pour les librairies
Année 2018

Py Poids de lalibrairie par

segment — volume

BD de genres

L L
@ 47% o

Profils des acheteurs en % d’achats volume BD DE GENRES LIVRE

> .

m Librairies généralistes
= Spé BD
Autres circuits

>

12,4

Mio d’exemplaires

4,0

Mio d’acheteurs

61%

plus de 40 ans

49€

par acheteur

Source : Panel Distributeurs GfK pour la volumétrie et le poids de la librairie | Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | BD physique neuve

18
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La BD de genres se distingue avec une cible plus masculine et
ultra-urbaine. Une cible parentale pour la BD jeunesse hors

patrimoniale

Profils des acheteurs | Livre physique neuf | % d’achats volume | Année 2018

BD de genres

(hors patrim)

20% 22%
12%

7%

39%

10-14 15-29 30-39 40-49 50 ans

ans ans ans ans

® 40
N s

?ﬂ.’i 59%

=+

BD jeunesse
(hors patrim)

35%
26%

10-14 15-29 30-39 40-49 50 ans
ans ans ans ans

@ 53%

£ 4

b -

12%

Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | Légende : base faible
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019

50%

27%
6% 6% 1%

10-14 15-29 30-39 40-49 50 ans
ans ans ans ans +

8K
i
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C’est sur la BD jeunesse hors patrimoniale que I'on retrouve
une part plus importante de lectrices : une cible feminine qui

dynamise le segment ?

Profils des lecteurs | Livre physique neuf | % d’achats volume

= (€

national
de ’édition

She

BD de genres

(hors patrim)

23% 2204

15%
9%
3%

ans ans ans ans ans

@ 25%

27%

<10 10-14 15-29 30-39 40-49 50 ans

BD jeunesse
(hors patrim)

27%
12% 12%
el -

<10 10-14 15-29 30-39 40-49 50 ans +
ans ans ans ans ans

@ 48%

9%

BD patrimoniale

20% 20%

lOA)

7(V

33%

<10 10-14 15-29 30-39 40-49 50 ans

ans

ans ans ans ans

@ o6v

Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | Légende : base faible

619 chez les
10-14 ans

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019
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Les sous-segments de la BD de genres en
progression

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019
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Non Fiction et Fiction Contemporaine sont les principaux - .
contributeurs a la croissance par rapport a 2016 )ne dfled,t,on

BD de genres non patri. - Contribution des segments a la croissance — Millions d’euros (vs 2016)

Non Fiction/ Documents

Bio/ Adaptations de classiques 2.9

SF/ Fantastique/ Heroic Fantasy 17

I Thriller/ Policier

- Historique

Source : Panel Distributeurs GfK
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 22



La librairie est bien présente sur les segments porteurs de la és . i
BD de genres SNe .

BD de genres non patrimoniale - Poids de la librairie par sous-segment - volume

42%

43% 46%

51%

53%

Autres circuits

= Spé BD

m Librairies généralistes

BD DE GENRES
NON
PATRIMONIALE

BIO / ADAPTATIONS FICTION NON FICTION /
DE CLASSIQUES CONTEMPORAINE DOCUMENTS

ROMAN
GRAPHIQUE*

Définition roman graphique : plus de 96 pages et 3 des 4 critéres suivants :
- format hors 48cc

- one shot ou récit complet

Source : Panel Distributeurs GfK - récit ou témoignage

o . . . R - cad t graphi inédit
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 cacrages erarapismes medts 23
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Le roman graphique : un positionnement réussi en librairie ne

de ’édition
Année 2018

Py Poids de lalibrairie par

segment — volume

Roman graphique

ngx

m Librairies généralistes
= Spé BD
Autres circuits

2,0

Mio d’exemplaires

793k

d’acheteurs

57/%

plus de 40 ans

48€

par acheteur

Profils des acheteurs en % d’achats volume ROMAN GRAPHIQUE LIVRE

Source : Panel Distributeurs GfK pour la volumétrie et le poids de la librairie | Historique 2015-2018 | Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | BD physique
neuve
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 24



Le Manga,

premier contributeur de |la
croissance de la BD en 2018

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019



Le manga, un segment tres dynamique a développer en librairie é
généraliste DN i,

Manga | Année 2018

Au global

+22%

16,7 millions d’exemplaires U ret
127.8 millions d’euros

vs 2016

1,9 million d’acheteurs

En librairie

ﬁ

LI

0,8 million d’acheteurs soit

42% des acheteurs de manga

55€ dépensés par acheteur
64€ dépensés par acheteur g g

Source : Panel Distributeurs GfK - Panel Consommateurs Entertainment GfK | Frangais de 10 ans et plus
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 26



ITes Jeunes acheteurs de mangas sont loin de délaisser les é
librairies dNE i

Manga | Année 2018 | Livre physique neuf

Acheteurs =\ Acheteurs de manga en
(% d’achats volume) AN Librairie (total)
36% I-‘I1 (% d’achats volume, 2017 et 2018)
15-29 ans
69% 79% 15-29 ans

31%
_ 0
21%
]
+ 40 ans
- 40 ans + 40 ans

Q 61%
N 57%
BB 51%

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 27
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Capter les jeunes lecteurs de Manga en librairie généraliste dne

Année 2018

Manga

) X
' 650%

64€ ® c0%

par acheteur

Lecteurs

56%

15-29 ans

16,7

Mio d’exemplaires

1,9

Mio d’acheteurs

31%

plus de 40 ans

Profils des acheteurs en % d’achats volume

=.. (€14

national
de Uédition

|| Poids de la librairie par
segment — volume
— m |ibrairies généralistes
- I m Spé BD
Autres circuits

-)

MANGAS LIVRE

Source : Panel Distributeurs GfK pour la volumétrie et le poids de la librairie | Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | Manga physique neuve

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019
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Et les fidéliser sur les autres segments ? A1) [ Jp
Livre physique neuf | % d’acheteurs | Année 2018

Part des acheteurs de mangas achetant des
livres hors du rayon BD BD (hors Mangas)

45%
23%

, 49%
Lecture jeunesse
22%

58% ®m Acheteurs de

Littérature générale mangas
57%

B 34%

Romans contemporains )
()/ 37% Acheteurs de livres
0 B o

Romans policiers
21%
B s»
4%

B 6%

4%

Romans SF/ Fantasy

Romans sentimentaux

Source : Panel Consommateurs Entertainment GfK | Francais de 10 ans et plus | Légende : base faible
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 29



Le manga porte par des sous-segments
dynamiques, en particulier par le Shonen

© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 30



La croissance du manga portée en grande partie par le é o (€14
Shonen Ko

national
de Uédition

Mangas - Poids et évolution des segments — valeur — millions d’euros

Evol
~ AUTRES 2018/2016
“ SEINEN +22%

m SHOJO

= SHONEN +30%

2016 2017 2018

Source : Panel Distributeurs GfK
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 31



Un renouvellement des séries Shonen qui permet de recruter é
des acheteurs dNe .,
Shonen — Nombre de séries vendues a plus de 200 000 exemplaires

2008 2018

7 séries 14 séries Evol
vendues a vendues a 2016/2018
lus de lus de
p p 1 ’ 5
200 000 ex. 200 000 ex.

Mio d’acheteurs

00006006000 SURER

TOKYa GHOULAE 5 0€

f (,;,v‘;\,; par acheteur
PN

I
T

Source : Panel Distributeurs GfK et Panel Consommateurs pour la taille de clientéle et le panier moyen
© GfK | La Bande Dessinée : quels profils, quelles opportunités ? Rencontres Nationales de la Librairie 2019 32



Growth

G FI from

Knowledge

BD : quels profils ?
guelles opportunites ?

Une clientele large, fidele et plus
dépensiere qu’'en Litterature génerale

= Afidéliser via I'achat cadeau, le complément avec

d’autres rayons

= Adévelopper : le manga et la BD jeunesse

33
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BD: profils & opportunites
Atelier RNL 2019 basé sur la
deuxieme etude commandée parile
SNE sur les acheteurs de BD

Al

.
P
W

Téléchargez
la présentation |

https://insights.gfk.com/
atelier-bd-2019 . W Scan me

Un secteur dynamique

» Clientele large, fidéele et plus dépensiére qu’en Littérature
géneérale

« Croissance portée par le manga, la BD jeunesse
et le roman graphique

Un vecteur de croissance
pour les librairies généralistes et specialistes

«  Dynamisme fort mais encore des zones de conquéte et
elément clé de différenciation

 Adévelopper: le manga et la BD jeunesse

« Afidéliser via I'achat cadeau, le complément
avec d’autres rayons

(— ]
Sne avec le soutien de : SOﬁa é/—:— @'.if.éﬂ,*;&‘;“,;’ﬁzée

Growth

GFK

Knowledge
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